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Znanstveni članak

• Posebna vrsta publikacije kojom se prenose znanstvena otkrića

• Sredstvo uvjeravanja građeno na argumentima i dokazima



Zašto?

• Spoznaje iz kognitivne psihologije pokazuju da se tekst bolje 
razumije kad:

– Informacija se daje u dijelovima

– Podaci se uvijek prikazuju istim redom

• IMRaD struktura



Naslov (Title)

• Zgusnuti opis istraživanja koji se dalje ne može skratiti

• Najmanji skup pojmova potrebnih da točno opišu sadržaj 
članka

• Indikativni

• Informativni



Autori (Authors)

• Točno određena pravila o autorstvu:

• Should be based only on substantial contribution to: 
– conception and design, acquisition of data, or data analysis and interpretation 

AND

– drafting the article or revising it critically for important intellectual content AND

– final approval of the version to be published AND

https://www.icmje.org/icmje-recommendations.pdf



Kako zainteresirati publiku – naslov?



Kako zainteresirati publiku – naslov?



Kako zainteresirati publiku – naslov?



Kako zainteresirati publiku – naslov?



Kako zainteresirati publiku – autori?



Sažetak (Abstract)

• Informativni tekst, kratak sažetak istraživanja opisanog u članku

• Kratki odjeljci u kojem se čitatelju govori:

– Hipoteza istraživanja

– Kako je provjerena hipoteza

– Koji su rezultati dobiveni

– Što se iz njih zaključilo



Sažetak (Abstract)

• Nestrukturiran/strukturiran/hiperstrukturiran

• Obično ograničen brojem riječi, najčešće oko 200 riječi

• Prvi dojam o istraživanju u pretraživanju bibliografskih baza, 
iznimno važno da bude dobro napisan



Prenošenje najvažnijih informacija





Sažetak – može li drukčije?

• Infografika

– Grafički (vizualni) sažetak

• Video sažetak

– Audio sažetak



Definicije

• Infografika:
– grafički prikaz informacija, podataka ili ideja koji se koristi za vizualno 

prezentiranje složenih ili opsežnih informacija na jednostavan i pregledan 
način

– kombinira tekstualne elemente, grafikone, dijagrame, ikone, slike ili 
ilustracije kako bi pružila brzo razumljive informacije i olakšala njihovo 
pamćenje i razumijevanje

– koriste se u novinarstvu, marketingu, obrazovanju i drugim područjima 
kako bi se jasno i učinkovito prenijele ključne poruke ili podaci ciljnoj 
publici

• podvrsta infografike je grafički sažetak znanstvenog članka

Izvor: ChatGPT



Definicije

• Grafički sažetak:
– vizualni prikaz koji se koristi za sažimanje ključnih informacija, ideja ili 

zaključaka iz nekog izvora, kao što je članak, istraživanje ili 
prezentacija

– kompaktna i jasna grafička reprezentacija koja se koristi za 
prezentiranje suštine sadržaja na jednostavan i pregledan način

– može uključivati ​​grafikone, dijagrame, ikone, slike, simbole ili druge 
vizualne elemente kako bi se naglasile glavne točke ili ideje

– pomaže čitateljima ili gledateljima da brzo shvate i zapamte ključne 
informacije iz izvora koji se sažima

Izvor: ChatGPT



Definicije

• Video sažetak:
– audiovizualni prikaz koji sumira ključne aspekte i zaključke iz 

znanstvenog članka koji koristi video format za prezentiranje bitnih 
informacija i rezultata istraživanja sadržanih u članku

– može uključivati ​​grafikone, dijagrame, animacije, vizualne prikaze 
podataka i druge elemente kako bi se na vizualno privlačan način 
prikazale ključne točke i sažeti rezultati istraživanja

– pružiti pregled istraživanja i privući pažnju čitatelja na važne detalje i 
zaključke članka, koristeći moć audiovizualnog medija
• Audio sažetak kao zasebna kategorija?

Izvor: ChatGPT



Structure
A good business plan starts with an executive

Strategies
A good business plan starts with an executive

Solutions
A good business plan starts with an executive

Success
A good business plan starts with an executive

BRAIN INFOGRAPHIC
WRITE  YOUR SUBT ITLE  HERE



A business plan is a written document that describes in detail how

a business—usually a new one—is going to achieve its goals. A

business plan lays out a written plan from a marketing, financial

and operational viewpoint.

BLOOD DONATION INFOGRAPHIC
W R I T E  Y O U R  S U B T I T L E
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Vizualni vs. hiperstrukturirani sažetak - BMJ

BMJ 2023;381:e074349; CC BY-NC 4.0



Vizualni vs. strukturirani 
sažetak - Lancet

Lancet 2022; 400: 185–235; CC BY 4.0



Primjeri: CDC



Kvaliteta vizualnih sažetaka



Učinkovitost vizualnih sažetaka



Učinkovitost vizualnih sažetaka



Učinkovitost vizualnih sažetaka



https://authors.bmj.com/writing-and-formatting/video-abstracts/what-is-a-video-abstract/



Primjer - NEJM

• Monitoring, Surgery, or Radiotherapy for Prostate Cancer

• https://www.nejm.org/doi/full/10.1056/NEJMoa2214122

https://www.youtube.com/watch?v=tz8NVdp5QFI&ab_channel=NEJMGroup
https://www.nejm.org/doi/full/10.1056/NEJMoa2214122




Učinkovitost video sažetaka?



Metodologija i rezultati

• Povezanost postojanja video sažetka u člancima iz NEJMa s brojem citata, 
pregleda i AAS (Altmetric Attention Score)

• Citati: IRR (incidence rate ratio) 1,15 (95% CI 0,98-1,35)

• Pregledi: IRR (incidence rate ratio) 1,35 (95% CI 1,18-1,54)

• AAS: IRR (incidence rate ratio) 1,25 (95% CI 1,08-1,44)

• „…video abstracts are associated with a worthwhile increase in the number 
of views of research reports. They are also associated with an increase in 
citations and social attention, although the association may be small.”



Prednosti i mane alternativnih oblika sažetaka

• Prenošenje kompleksnih 
informacija u pristupačnijem i 
vizualno atraktivnijem obliku

• Isticanje ključnih rezultata

• Brzi pregled svrhe i ishoda 
istraživanja

• Uključivanje šire publike

• Pretjerano pojednostavljivanje 
kompleksnih tema i istraživanja

• Razvodnjavanje znanstvenog 
rigora i nijansi potrebnih za 
kvalitetnu interpretaciju

• Žrtvovanje dubine istraživanja i 
znanstvenog integriteta za 
kratkoću i vizualnu privlačnost

– Opasno u prenošenju važnih 
medicinskih informacija



Što želimo od sažetka?
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